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Un site … pourquoi ?

Parce que c’est devenu incontournable ?

La vrai question c’est : quels sont mes objectifs ?

• Présenter ma société, mes services

• Vendre des produits en ligne 

• Proposer des services en ligne

• Diffuser de l’information

• Collecter des contacts qualifiés

• …

• Tout cela en même temps ?
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Un site … pourquoi ?

Quelle valeur ajoutée pour mes clients ?

• Faciliter la vie des gens, 

• Apporter un service à valeur ajoutée

Pour un créateur, internet est une porte grande ouverte sur l’innovation



Osez l’entreprise 16 et 17 novembre 2011

Un site … pour qui ?

• B2B / B2C

• Zone de chalandise

• Type d’usagers

• Secteur d’activité

Faites preuve d’empathie !
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Référencement

3 domaines

• Le référencement naturel

• Le référencement payant

• Les médias sociaux
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Le référencement naturel

• A prendre en compte dès la conception

• Repose sur des aspects :

o Techniques (W3C)

o Structurels

o Sémantiques

o Quantitatifs 

o De popularité, d’ancienneté, de trafic, de mise à jour, etc.

Travail de longue haleine, mais efficace
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Le référencement payant

• Achat de mots clés : Google Adwords, paiement au clic (CPC)

• Exemples de coût :

o « Regroupement de crédit »: 10 €

o « CRM » : 4,54 €

o « Logo » : 0,45 €

o « Frais de notaire parking » : 0,10€

• Autres moyens : achat d’espace publicitaire auprès de sites 
ou de régies
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Réseaux sociaux

• B2B : Viadéo, Linkedin, Twitter

• B2C : Facebook, Google +, Twitter, Youtube

• blogs, forums, …
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Le prix

• Découle :

o Du graphisme

o Des fonctionnalités

o De la technologie retenue

o De l’évolutivité

o Des interfaçages éventuels

o Du trafic

Prévoir un budget en adéquation avec mes besoins et mes objectifs
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Le prix

• Un site est un support de communication évolutif et périssable

• Il est nécessaire :

o De le faire vivre au quotidien

o De le renouveler périodiquement (18 à 36 mois)
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Conclusion

• C’est facile

• C’est pas cher

• … et ça peut rapporter gros !

Faire son premier site internet :



Nous vous remercions de votre attention.

Pour nous contacter :

Victoria CHIARAMONTE

04 76 71 84 47

victoria@24-7.fr
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